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はじめに 

柏アーバンデザインセンター（UDC2）とアーバ

ンデザインセンター大宮（UDCO）は各々の主要駅

中心市街地で活動している。本研究では両アーバン

デザインセンター（以下 UDC）の比較を通して主

要駅中心市街地のまちづくりの進め方を見る。 

 

1. UDC の組織形態と活動実態 

両 UDC の公式 HP から組織や活動についてのデ

ータを整理した（表 1）。 
表 1 両 UDC の体制 

 

2. UDC によるエリアビジョン 

両 UDC が策定した地域の将来構想（エリアビジ

ョン）を、自然言語処理を活用したテキストマイニ

ングで分析した。UDC2 の柏セントラルグランドデ

ザインは、柏駅周辺約 500ｍの今後 20年間の将来像

を描いたものであり 4 つのテーマと 15 の戦略、実

現に向けた仕組みを提案している。UDCO の大宮駅

周辺地域戦略ビジョンは、大宮駅を中心に約半径

500ｍを対象範囲とした、市の上位計画や都市計画

マスタープランのもとに、新たに構築したまちづく

り計画である。 

2.1 単語の頻度 

テキストマイニング結果によると、柏セントラル

グランドデザインは動詞や形容詞の重要度が低い傾

向がある中で、「取組む」の重要度は高い。単語の

出題傾向の上位に「連携」がある（図 1）。テキスト

マイニング結果によると、大宮駅周辺地域戦略ビジ

ョンは「戦略」「交通」「おもてなし」といった名詞

の重要度が高い。これは大宮駅が広域の交通結節点

だからだろう（図 2）。 

図 1 単語重要度順ワードクラウド図と階層的クラスタリング図 
（柏セントラルグランドデザイン） 

図 2 単語重要度順ワードクラウド図と形容詞の出現回数グラフ 
（大宮駅周辺地域戦略ビジョン） 
 

2.2 文字と図版 

両エリアビジョンの目次をグループ分けして整理

した（表 2）。柏セントラルグランドデザインはペー

ジ数や文字数が少なく、図版が多い。大宮駅周辺地

域戦略ビジョンはページ数や文字数が多く、策定背

景も掲載されている。 
表 2 エリアビジョンの統計情報 

次に、グループごとの文字数に対する図版の数を

分析した（図 3）。Ⅲはまちづくりのテーマや戦略・

方針である。柏セントラルグランドデザインは図版

の数が多いため、抽象的であるが、直感的に理解し

やすい内容である。大宮駅周辺地域戦略ビジョンは

図版の数が少なく、文章で綿密に表現されている。 

図 3 各グループの文字数に対する図版の割合 
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2.3 単語の様態 

柏セントラルグランドデザインは、ネガティブな

意味合いで使用される単語が多く、課題指摘型であ

る。大宮駅周辺地域戦略ビジョンも、ネガティブな

意味合いで使用される単語が多いが、ポジティブな

意味で使用されている単語も多いため課題解決と同

時に魅力を引き延ばすバランス型である（図 4）。 

図 4 両駅まちづくりビジョンの係り受け解析図 

 

3. UDC が行った社会実験 

3.1 活動内容 

両UDCの公式HPから活動内容を調査し「計画」

「シンポジウム」「社会実験」の三つに大別した

（図 5）。UDC2 は社会実験が最も多いことから、実

践を通したデータ収集や経験が中心となっていると

考えられる。UDCO はシンポジウムが最も多いこと

から、研究と議論を通じて得た知見を広く共有する

ことに注力していると考えられる。 

図 5 各 UDC の活動種類別比較 

 

3.2 社会実験の場所 

両 UDC の公式 HP から社会実験が行われた場所

をプロットし（図 6,7）。再開発事業やエリアビジョ

ンの範囲を重ねた。すべての社会実験が、両エリア

ビジョンの計画範囲内で行われている。どちらも、

駅の片側に偏っている。 

図 6 社会実験分布図（柏駅）   図 7 社会実験分布図（大宮駅） 

 

3.3 社会実験の期間 

社会実験の活動期間を比較した（図 8）。UDC2 は

1 日だけの社会実験が約 70％を占めていることから、

低コストかつ迅速な検証と修正に重点を置いている

と思われる。UDCO は 1 か月以上の社会実験が約

40％を占めていることから、計画の持続可能性の評

価や習慣の変化を解析することに重点を置いている

と考えられる。 

図 8 各 UDC の社会実験実施期間 

 

おわりに 

テキストマイニング分析により、エリアビジョン

に使用される単語や表現が地域の特徴や課題を反映

していることがわかる。それぞれのエリアビジョン

における抽象性と緻密性の違いが、社会実験の実施

期間に影響を与えていると考えられる。 
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